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UVOD 

Prednosti koncepta maksimizacije vrijednosti pokazuju ne samo da se menadžment korporacije mora 
rukovoditi maksimizacijom vrijednosti, nego i kako konkretno izmjeriti koliko je u maksimizaciji 
vrijednosti uspio . Upravo se u tim odrednicama, čini se, mora prepoznati, uvažiti i prihvatiti prikladnost 
koncepta maksimizacije vrijednosti kao cilja ponašanja firme ili korporacije. Ipak, koncept 
maksimizacije vrijednosti ima i svoja ograničenja koja će u nastavku biti navedena i ukratko 
obrazložena. 

2.1. Neodređenost prema načinu maksimizacije vrijednosti 



U konceptu maksimizacije vrijednosti ništa se ne govori o tome kako ili na koje sve konkretne načine 
maksimalnu vrijednost ostvariti. To što koncept maksimizacije vrijednosti jasno ne razmatra pitanje 
kako u konkretnome poslovanju korporacije ostvariti maksimalnu vrijednost, odnosno kojim sve 
politikama i strategijama i operacijskim instrumentima do maksimalne vrijednosti stići, može biti, i 
najvjerojatnije jest, izvorom kritika, prekora, pa i diskvalifikacija. Zato bi zagovornici koncepta 
maksimizacije vrijednosti morali dobronamjerno prihvatiti kritiku, posebno onu koju su uputili 
zagovornici i protagonisti teorije interesno uticajnih skupina. Štaviše, morali bi se njome koristiti kao 
podsticajem za usvajanje i primjenu, ali i za unapređenje primjene koncepta maksimizacije vrijednosti. 

2.2. Davanje prednosti kratkom nasuprot dugome vremenskome roku 

...............................NAMERNO UKLONJEN DEO TEKSTA................................. 

Dodatni prihod stečen prodajom dodatne jedinice proizvoda je granični prihod. Izračunava se kao 
odnos promjene ukupnog prihoda i ukupnog proizvoda. 

MR = promjena TR / promjena Q 

U uslovima potpune konkurencije granični prihod (MR) je jednak cijeni za svaki obim proizvodnje. 

MR = P 

MC = P 

OSNOVNI FAKTORI NEOKLASIČNE TEORIJE INVESTICIJA U 

RAČUNA 

P=UP-UT (a) 

Funkcije UP i UT možemo dobiti primjenom nekog od programskog rješenja (npr. ovdje je korišten 
programski paket SPSS-a), gdje dobijamo: 

UP=45Q-0.5Q2 

UT=Q3-8Q2+57Q+2 
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